Аналіз регуляторного впливу до проекту рішення

Бучанської міської ради 
«Про затвердження Порядку  розміщення об’єктів 
зовнішньої реклами у місті Буча»
   
         Аналіз регуляторного впливу розроблений на виконання вимог Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» від 11.09.2003 № 1160-ІV та Методики  проведення аналізу впливу та відстеження результативності регуляторного акта, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.2004р. № 308 та визначає правові і організаційні засади реалізації проекту рішення міської ради «Про затвердження Порядку розміщення об’єктів зовнішньої реклами у місті Буча».

        1. Визначення проблеми, яку передбачається розв’язати шляхом прийняття регуляторного акта.
Рішення сесії Бучанської міської ради від 22.10.2015р. №2539-81-VІ «Про затвердження Правил  розміщення об’єктів зовнішньої реклами у місті Буча», потребує перегляду та прийняття у новій редакції відповідно до рекомендацій Державної регуляторної служби України від 20.11.2015р. №8824/0/20-15 та у зв`язку із прийняттям змін до ПКМУ №2067 від 29.12.2003р. «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами».
1.1. Причини та умови виникнення проблеми: 
враховуючи пропозиції Державної регуляторної служби України, необхідно замість Правил про розміщення об’єктів зовнішньої реклами у місті Буча затвердити Порядок  розміщення об’єктів зовнішньої реклами у місті Буча та необхідно привести у відповідність до вимог «Типових правил розміщення зовнішньої реклами», затверджених ПКМУ №2067 від 29.12.2003р., з урахуванням змін. 
Отже, існує нагальна потреба врегулювання зазначених питань шляхом розроблення нового Порядку розміщення об’єктів зовнішньої реклами у місті Буча.
1.2. Суб’єкти, на яких проблема справляє вплив:

	Групи (підгрупи)
	Так
	Ні

	Територіальна громада міста
	+
	

	Органи місцевого самоврядування
	+
	

	Суб’єкти господарювання, у тому числі суб’єкти малого підприємництва
	+
	


2. Цілі державного регулювання:

Основною метою даного регулювання є виконання Законів України “Про місцеве самоврядування в Україні”, «Про рекламу», «Про охорону культурної спадщини», «Про основи містобудування», «Про архітектурну діяльність», «Про захист  економічної конкуренції»,  «Про Антимонопольний комітет України», ДСТУ 3587-97 «Безпека дорожнього руху. Автомобільні дороги, вулиці та залізничні переїзди. Вимоги до експлуатаційного стану», постанов Кабінету Міністрів України «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами» та «Про затвердження Єдиних правил ремонту і утримання автомобільних доріг, вулиць, залізничних переїздів, правил користування ними та охорони» та інших нормативних актів.
Основною метою даного регулювання є виконання вимог законодавчих та нормативних актів щодо порядку розміщення об’єктів зовнішньої реклами, упорядкування плати за право користування місцем розташування в залежності від обраного місця розташування та виду рекламного засобу, умов демонтажу ОЗР. 
Цілями регулювання є:

· встановлення єдиного порядку та умов розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території міста;
·  встановлення економічно обґрунтованої плати за користування місцем розташування ОЗР в залежності від місця встановлення ОЗР та виду рекламного засобу і плати за проведення демонтажу ОЗР;

· поліпшення стану прилеглої території та території встановлення ОЗР.

3. Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення цілей, аргументація переваг обраного способу:
В якості альтернативи для досягнення встановлених цілей пропонується два способи:

	Вид альтернативи
	Опис альтернативи

	Альтернатива 1
	залишення існуючої ситуації

	Альтернатива 2
	прийняття регуляторного акта


У разі залишення ситуації без змін не можливе досягнення визначених цілей. Відсутність чітких вимог до проблемних питань може дати негативний результат, і надалі спостерігатиметься порушення закріплених на законодавчому рівні норм розташування об’єктів зовнішньої реклами. Причинами відмови від даного альтернативного способу досягнення цілей є невідповідність принципам регуляторної політики, адекватності, ефективності, збалансованості, прозорості та врахування громадської думки.
На підставі вищевикладеного можна дійти висновку, що проблема не розв’язується, тому від цієї альтернативи слід відмовитись.

Застосування другої альтернативи розв’язує проблему в цілому, повністю відповідає поставленим цілям, вимогам чинного законодавства завдяки цьому встановлюється чіткий порядок розміщення об’єктів зовнішньої реклами у місті Буча.
4. Вибір найбільш оптимального альтернативного способу досягнення цілей
	Рейтинг результативності (досягнення цілей під час вирішення проблеми)
	Бал результативності (за чотирибальною системою оцінки)
	Коментарі щодо присвоєння відповідного бала

	Альтернатива 1
	1
	Відсутність в Порядку врахування змін внесених в законодавство , що регулює відносини, які виникають у зв’язку з розміщенням об`єктів зовнішньої реклами 

	Альтернатива 2
	4
	Встановлення чіткої та прозорої процедури розміщення об`єктів зовнішньої реклами в місті Буча


	Рейтинг результативності
	Вигоди (підсумок)
	Витрати (підсумок)
	Обґрунтування відповідного місця альтернативи у рейтингу

	Альтернатива 1
	1
	0
	Проблема продовжує існувати

	Альтернатива 2
	4
	0
	Проблема вирішена

	Рейтинг
	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи/причини відмови від альтернативи
	Оцінка ризику зовнішніх чинників на дію запропонованого регуляторного акта

	Альтернатива 1
	Існування проблеми
	Х

	Альтернатива 2
	Вирішення проблеми
	0


5. Механізми і заходи, які забезпечать розв’язання проблеми шляхом прийняття запропонованого регуляторного акта.

Основними механізмами, що забезпечать розв`язання проблеми є:

 -врахування єдиних умов і обмежень щодо встановлення та розміщення ОЗР на окремо визначеній земельній ділянці;
-визначення чітких умов та порядку щодо демонтажу ОЗР;
-визначення порядку справляння та контролю за надходженням плати за користуванням місцем розташування ОЗР;
-ефективне використання території міста.
Для забезпечення розв`язання проблеми необхідно здійснювати контролю за дотриманням вимог Порядку .
 6. Оцінка виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні проваджувати або виконувати ці вимоги


        Витрати на виконання вимог регуляторного акта з боку органів виконавчої влади або органів місцевого самоврядування  відсутні.
Питома вага суб`єктів малого підприємництва (малих та мікропідприємств разом) у загальній кількості суб`єктів господарювання, на яких поширюється регулювання, не перевищує 10 відсотків.
7. Обґрунтування строку дії регуляторного акта
Строк дії регуляторного акта необмежений, проте можливий вплив зовнішніх чинників, а саме внесення змін до законодавчих і нормативно-правових актів. У такому разі регуляторний акт буде переглянуто із внесенням до нього відповідних змін.
     
8. Показники результативності дії регуляторного акта.
	
1.Чисельність суб’єктів підприємницької діяльності, які звернулися за оформленням зовнішньої реклами

	2.Кількість виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами

	3.Надходження до місцевого бюджету від сплати за право тимчасового користування місцями для розміщення ОЗР


9. Визначення заходів, за допомогою яких буде здійснюватися відстеження результативності акта.
Строки проведення відстеження:
Базове відстеження здійснюється до набрання чинності цього регуляторного акта.
Повторне відстеження здійснюється через рік після набрання чинності актом або більшістю його положень, але не пізніше ніж через 2 роки.
Метод відстеження результативності регуляторного акта:
Відстеження результативності регуляторного акта буде здійснюватись на підставі статистичних даних наданих відділом містобудування та архітектури та фінансового управління Бучанської міської ради, виходячи із зазначених показників результативності.
Завідувач відділом економіки



О.В.Лукіна

Головний спеціаліст





С.В.Гриник
ПОВІДОМЛЕННЯ ПРО ОПРИЛЮДНЕННЯ ПРОЕКТУ РЕГУЛЯТОРНОГО АКТУ

 «Про затвердження  Порядку розміщення об`єктів зовнішньої 

реклами у місті Буча »

Відповідно до статті 9 Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» Бучанська міська рада повідомляє, що проект рішення Бучанської міської ради «Про затвердження Порядку розміщення об`єктів зовнішньої реклами у місті Буча»
та Аналіз регуляторного впливу будуть розміщенні з метою одержання зауважень і пропозицій від фізичних і юридичних осіб, їх об’єднань в мережі Інтернет за адресою: http://www.bucha-rada.gov.ua/ в розділі «Регуляторна політика» > «Оприлюднення проектів регуляторних актів» 
Проект регуляторного акта розроблено юридичним відділом, відділом економіки та відділом містобудування та архітектури Бучанської міської ради.
Проектом передбачається затвердження Порядку розміщення об`єктів зовнішньої реклами у місті Буча, що обумовлено змінами, внесеними до Постанови КМУ №2067 від 29.12.2003р. «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами».

Проект даного регуляторного акту передбачає врегулювання правових відносин між Бучанською міською радою, виконавчим комітетом міської ради і комунальними установами та фізичними і юридичними особами, незалежно від форми власності та підпорядкованості, що виникають у процесі розміщення об'єктів зовнішньої реклами  на території міста Буча, та визначає порядок надання дозволів на їх розміщення, а також порядок встановлення плати за право тимчасового користування місцями для розміщення об‘єктів зовнішньої реклами на землях та об’єктах територіальної громади міста.

Зауваження та пропозиції до проекту регуляторного акта від фізичних та юридичних осіб, їх об’єднань просимо надсилати за такою адресою: 08292, Київська обл., м. Буча, вул. Енергетиків 12., відділ економіки або на електронну пошту: bucha.ekonomika@gmail.com. протягом одного місяця з дня оприлюднення проекту.

 
 
 
 
 
 
